POLITIK UND WIRTSCHAFT

»Unternehmen Milch« lehnt
einseitige MaBnahmen ab

Erste Bgndesversamm/ung in Alsfeld — Bekenntnis zum Markt — Héhere Milchquotenpreise
durch Anderung von Umrechnungsfaktor und Abschaffung der Saldierung beflrchtet

Als Reaktion auf die Folgen des
Milchlieferstreiks und die milchpoliti-
sche Diskussion formieren sich immer

mehr unternehmerisch  denkende
Milchbauern unter dem Dach von
»Unternehmen Milch«. Am 9. Septem-
ber 2008 fand in Alsfeld die erste
Bundesversammlung statt mit dem
Ziel, die Wettbewerbsposition der hei-
mischen Milchproduzenten zu erhalten
und zu verbessern. Dazu gehdre im
Kern eine aktive Annahme der kinfti-
gen Herausforderungen des Marktes,
betonte die Organisation vergangene
Woche in einer Presseinformation.
Von ihrem Selbstverstéandnis her seien
die im »Unternehmen Milch« zu-
sammengeschlossenen Produzenten
Milcherzeuger, die den Markt mehr als
Chance denn als Risiko betrachteten.
Eine Delegation von »Unternehmen
Milch« sei kirzlich bereits von Vertre-
tern der Generaldirektion Landwirt-
schaft der EU-Kommission empfangen
worden. »Brussel lasst keinen Zweifel
daran, dass die Quote 2015 auslauft
und der Zug in Richtung Markt fahrt«
berichtete Fritz Jager, Bundesspre-
cher von »Unternehmen Milch« nach
dem Treffen in Brissel. Mit Blick auf
die anstehenden nationalen Entschei-
dungen im Bundesrat fordern die im
»Unternehmen Milch« geblindelten
Milchbauern klare milchpolitische Aus-
sagen der Landeragrarminister, die der
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Wirklichkeit des genzenlosen européi-
schen Binnenmarktes ebenso Rech-
nung tragen wie dem EU-Recht. »Alles
Andere ist Augenwischerei und Zeit-
verschwendung«, so Jager.

Warnung vor
nationalem Alleingang

Auf entschiedene Ablehnung trifft bei
»Unternehen Milch« die beim »Milch-
gipfel« von Bund und L&ndern beflr-
wortete Erhdhung des Umrechnungs-
faktors. Auch widersetzt sich der Ver-
band einer Abschaffung der Saldie-
rungsmadgllichkeiten. »Diese Vorschlé-
ge laufen auf eine einseitige nationale
Produktbeschrankung fur die deut-
schen Milcherzeuger hinaus«, unter-

strich Jager. Ein nationaler Alleingang
werfe die deutschenMilchbauern in ih-
rem Bemulhen um den Aufbau wettbe-
werbsféhiger Strukturen bis zum Aus-
laufen der Milchquote meilenweit zu-
rick. »Unternehmen Milch« warnt im
Zuge der beim »Milchgipfel« beftrwor-
teten MaBnahmen zur Angebotsdros-
selung vor wieder steigenden Milchquo-
tenpreisen und damit héheren Kosten
fir investitionswillige Bauern. Dagegen
wenden sich die Milchbauern mit einem
Aufruf an unternehmerisch denkende
Berufskollegen. Auf der Homepage
www.unternehmen-milch.de haben
Milchbauern die Gelegenheit, die Ziele
zu unterstutzen. »Wir geben zukunfts-
orientierten Milchbauern Stimme und
Forum«, betonte Jager. AgE

Deutsche Land- und Ernahrungswirtschaft
vor neuem Exportrekord

Die deutsche Land- und Ernah-
rungswirtschaft bewegt sich auch im
laufenden Kalenderjahr mit groBen
Schritten auf ein neues Spitzenergeb-
nis im Export zu. GemaB einer aktuel-
len Prognose der Centralen Marketing-
Gesellschaft der deutschen Agrarwirt-
schaft (CMA), die sich auf die vorlaufi-
gen Angaben des Statistischen
Bundesamtes zum Agrarexport im er-
sten Halbjahr stutzt, dirften im gesam-
ten Jahr 2008 aus Deutschland land-
wirtschaftliche Produkte und Lebens-
mittel im Wert von 54,5 Mrd Euro ex-
portiert werden. Mit einem Plus von
16,5 % gegenuber 2007 sagt die CMA
den héchsten Anstieg seit dem Jahr
2000 voraus. Bereits im vergangenen
Jahr war der deutsche Agrarexport
kraftig gestiegen, und zwar um mehr
als 15 % auf 46,8 Mrd Euro. Im ersten
Halbjahr 2008 legte er um weitere 18,5
% auf 24,3 Mrd Euro zu. Das durch-
schnittliche jahrliche Wachstum habe

im Zeitraum 2000 bis heute 8,7 % be-
tragen, hob die Marketinggesellschaft
hervor. CMA-Geschéftsfihrer Markus
Kraus zeigte sich erfreut Uber den vo-
raussichtlich neuen Ausfuhrrekord. Die
positive Entwicklung im deutschen Ex-
port-Agrarmarkt sei eine weitere Besta-
tigung fur den hervorragenden Ruf
deutscher Agrarprodukte in der ganzen
Welt. »Wir werden weiterhin alles da-
ran setzen, dieses Ansehen zu stei-
gern. Um unsere vorwiegend mittel-
standisch gepragten Unternehmen bei
der ErschlieBung und Pflege der Aus-
landsmarkte zu unterstitzen, wird die
CMA ihr umfangreiches Serviceange-
bot weiter optimieren« erklarte Kraus.
Zuversichtlich zeigt sich die Marketing-
gesellschaft auch fir die kommenden
Jahre. Fur 2009 und 2010 wird ein wei-
terer wertmaBiger Anstieg der Ausfuh-
ren um jeweils 8,6 % auf 59,2 Mrd Eu-
ro beziehungsweise 64,3 Mrd Euro vor-
ausgesagt.



